Aceitamos com prazer clientes pessoas colectivas ou individuais que pretendam vender produtos no
Japao.

Dedicamo-nos a vendas e operacgoes como representantes de venda e agéncia.

O nosso perfil
e Trabalhamos com produtos destinados a pequenas empresas e nichos de mercado. Qualquer que seja a

dimenséo do seu negdcio, contacte-nos. Comprometemo-nos a expandir consigo o seu mercado, consigo.

e Fazemos publicidade de produtos nos media japoneses.

Informacodes sobre os produtos serdo divulgadas em varios tipos de media, incluindo imprensa e internet,
no Japao. Por exemplo, brinquedos serdo anunciados num total de cinco revistas com circulac¢ido superior
a um milhdo de cépias, dependendo dos produtos. Sempre que é lancado um novo produto dos que

tratamos, tem sido anunciado em revistas de brinquedos que circulam com mais de um milh&o de cépias.

e Podemos vender produtos a clientes japoneses em sites web criados expressamente para os seus
produtos.

Alguns produtos precisam de descricdo pormenorizada, outros, devido as imagens, é preferivel serem
vendidos através de um site web exclusivo. Criamos um site web especifico para os seus produtos, dirigido

a clientes japoneses.

¢ De venda por junto a lojas de venda a retalho
Para vender os seus produtos no Japao, trabalhamos com grossistas e com lojas de venda a retalho, se

indicada a venda em loja.

¢ O mercado japoneés
O Japéo tem uma populacio de 120 milhdes de habitantes e é um dos paises mais caros do mundo. Além
disso, é o centro da cultura otaku global e tem a maior base de consumo de produtos otaku. Vendemos

produtos destinados ao mercado japonés.

Aceitamos com prazer clientes pessoas colectivas ou individuais que pretendam vender produtos no
Japdo. Nao hesite em contactar-nos em Inglés (é suficiente um Inglés simples) ou Japonés. Na sua
mensagem de e-mail, indique como assunto “To arte tokio International Sales Department” e descreva
os produtos que deseja vender. Para venda de brinquedos, animes (desenhos animados), produtos otaku

e outros, contacte-nos.



